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CASA G RANDE Universidad

La carrera

se caracteriza por

CasaGrande

Su trayectoria en en la formacion de profesionales altamente
calificados, capaces de observar el mundo que 10s rodea e iden-
tificar oportunidades de comunicacion con enfoque comercial,
social y cultural. Esta carrera busca preparar a personas para
innovar y crear productos con altos estandares de calidad, rele-
vancia y creatividad. Para responder a la demanda de un profe-
sional que se mantenga en la vanguardia y pueda crecer en un
entorno tan dinamico, nuestra carrera se enfoca en el desarrollo
de habilidades como:

Alinear la elaboracion de planes publicitarios con objetivos estratégicos
previamente definidos, creando campanas que generen los resultados
deseados.

Dominar el proceso de ideacion y redaccion creativa, ademas de manejar
herramientas de imagen, ilustracion y produccion audiovisual, para asi desta-
car en entornos saturados y altamente competitivos.

Conocer vy reflexionar sobre los impactos sociales de la publicidad, fomen-
tando el respeto a la diversidad, la inclusion y el cumplimiento de los marcos
legales de la comunicacion.

Manejo de plataformas digitales, redes sociales, analitica web, SEOQ/SEM,
etc., permitiendo a los estudiantes gestionar comunidades en linea y analizar
el impacto de sus campanas.

Interpretar datos de mercado, desarrollar estrategias publicitarias basadas en
la investigacion y crear contenidos relevantes que respondan a las necesida-
des y comportamientos del consumidor.

La evolucion del entorno digital, social y cultural
generan cambios drasticos en las maneras en
gue las audiencias se relacionan con las marcas
de diversas categorias. La publicidad tradicional,
basada en la difusion de mensajes masivos, ha
dado paso a enfoques mas estratégicos que
buscan atraer audiencias mediante mensajes
que generen valor, que sean mas reales v rele-
vantes.

Esta diversidad de habilidades es reforzada
mediante proyectos practicos, simulaciones
profesionales, colaboraciones con empresas
reales y la participacion en competencias nacio-
nales e internacionales.



Casa Grande

EGRESO l"""l Universidad

Nuestros estudiantes y graduados se distinguen
por su capacidad de adaptacion y recursividad gue,
junto con una mirada local e internacional, les permite
convertir hallazgos y oportunidades en productos de
comunicacion creativos, llamativos y efectivos. Esto les
permite destacar en diferentes areas de trabajo, como:

?

El perfil de egreso del estudiante universitario de nuestra carrera de Publicidad se caracteriza
por un conocimiento profundo de la técnicay la teoria de las diferentes disciplinas que interac-
tian en el campo creativo. Esta formacion multidisciplinaria es una ventaja competitiva en el
mercado laboral independientemente del area especifica a seguir.



BENEFICIOS EXWOS POR CARRERA
e .

- e

v "))
vovew ¥ Y,
g vvvevv ity
~vesevigy !

A

A
"

CERTIFICACION DE COMMUNITY MANAGEMENT

Todos los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Monica Herrera reci-
ben una certificacion de Community Manager, enfocada en la gestion de
redes sociales y elaboracion de contenido digital atractivo para diferentes
audiencias.

LA FACULTAD DE COMUNICACION MAS PREMIADA
DEL ECUADOR

Durante los 32 anos de trabajo, crecimiento y transformacion de nuestra UCG,
la Facultad de Comunicacion Monica Herrera se ha posicionado como la mas
premiada del pais, triunfando en cientos de festivales y concursos enfocados
en comunicacion, creatividad, periodismo, y otras areas afines.

CERTIFICACION POR LA INTERNATIONAL ADVERTISING
ASSOCIATION

La Universidad Casa Grande es la Unica universidad ecuatoriana acreditada
por la Intemational Advertising Association. Gracias a esto, todos nuestros

estudiantes graduados en carreras afines a publicidad, marketing y comunica-
cion reciben un certificado avalado por este organismo internacional.



LICENCIATURA EN PUBLICIDAD HIiBRIDA Universidad

Casa Grande

ORDINARIO | (Abril) ORDINARIO Il (sept.) ORDINARIO 11l (Enero)

Puerto Naranja |

Puerto Naranja Il

Caso: Marcas con Proposito Lab: Segmento Especifico Practicas Pre Profesionales Il

Practicas Pre Profesionales IlI

Labs: Emprendimiento e Innovacion en Publicidad

Los niveles de inglés se escogen consecutivamente y dependen de la prueba inicial de
ubicacion o la certificacion que posea el estudiante. Dichas materias se pueden tomar en

Nivel B2 para cursar las materias obligatorias en inglés de la carrera.
.. B Requisitos de graduacion: aprobacion total de materias (incluyendo materias de
Servicio a la Comunidad integracion curricular); obtencién del nivel B1 en una segunda lengua; cumplimiento de

horas académicas, practicas preprofesionales y servicio a la comunidad.
*CEPT: Cambridge English Placement Test.

MATERIA | MATERIA I MATERIA Il MATERIA IV

Publicidad Digital Taller de Creacion: Inbound Taller de Creacion: Taller de Creacion: Taller de Creacion:
9 y Brandend Content Publicidad Programatica Contenidos para Marcas Formatos y Plataformas

*Los estudiantes pueden ampliar sus opciones de itinerarios de acuerdo a lo aprobado por cada Facultad



UCG Universidad

CasaGrande

METODOLOGIA

APRENDER HACIENDO

Nuestro enfogue metodoldgico se basa en
la practica y el desarrollo de habilidades a
través de situaciones reales. Como creado-
res de la metodologia aprender haciendo,
reforzamos cada aprendizaje tedrico con
simulaciones profesionales, colaboracio-
nes con situaciones reales y competencias
nacionales e internacionales.

ALTO NIVEL DE EMPLEABILIDAD
Estudios de empleabilidad realizados con
companias de investigacion de mercados
han demostrado que nuestros graduados
salen de las aulas al campo laboral, consi-
guiendo empleo en sus areas de interés
hasta seis meses después de su gradua-
cion, si es que no han sido contratados
antes de culminar sus estudios.

AR

EXPERIENCIAS INTERNACIONALES
Los casagrandinos se forman con vision
internacional; desde el manegjo de un
segundo o tercer idioma, hasta la posibili-
dad de estudiar por uno o0 dos semestres
en el exterior al mismo costo de su ciclo,
por medio de nuestros programas de inter-
cambio que incluyen a mas de 400 univer-
sidades intermacionales. Ademas, podran
acceder a diferentes viajes académicos
enfocados en experiencias de aprendizaje
relacionadas a su carrera.

BENEFICIOS Y SERVICIOS

Como parte del proceso de ingreso, todos
los postulantes pueden acceder a una
eca por arancel diferenciado de acuerdo a
Su colegio de origen. Esto permite que
nuestra vision innovadora sea ademas
accesible, complementando nuestra expe-
riencia educativa con servicios de transpor-
te completos y modalidades de estudio
hibridas™.

*Las carreras de Psicologia, Fonoaudiologia, Estimulacion
Temprana, Actuacion y Arquitectura son 100% presen-
ciales.



BENEFICIOS GENERALES UCG

/ Trayectoria de mas de 30 anos

J Alto nivel de empleabilidad

J Educacion innovadora y accesible

/ Proyectos reales junto a profesionales

J Aprendizaje de nivel internacional

Resumiendo



30 QULINGL

T

0Iot9ININDI

il

i
s INCOMODAR

IOU9INAINOI 30 0ULINDH

-

s
1S

/i

w

4

\ciON ' FAGULTAD DE COMUNIGACIGN % FAGULTAD DE €O/ 1

L

(©) 095-8644741 | admisiones@casagrande.edu.ec | www.casagrande.edu.ec

YO MdJ D

=
(]
I
(—
—
7
=




